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编者按：优秀乡村文化能够提振农村精气神，增强农民凝聚

力，孕育社会好风尚。近年来，我市繁荣发展乡村文化，坚持以

文铸魂、以艺赋美，推进“文艺赋美乡村”，丰富农村文化产品和

服务供给，推动优质文化资源直达基层。各区市结合自身实际积

极探索实践，打造了一批形式多样、组织成体系的群众性文体活

动品牌，有效发挥文艺助力乡村全面振兴作用。本刊现推出“文

艺赋美乡村”专题，将部分区市的好经验好做法进行刊发，供大

家学习借鉴。  
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〔文艺赋美乡村〕 

 

莱西市打造“莱 BA”群众性文体活动品牌 

激活县域发展文化动能 

 

近年来，莱西市持续优化文体活动供给，深化农文旅体商融

合，以“莱 BA”篮球赛事为牵引，联动“莱嗨啤”“莱唱吧”等特色

活动，构建全民参与、全域联动、全链带动的群众性文体活动格

局，推动文化与县域经济社会发展相互交融、相得益彰。 

搭建全民竞技舞台，激活群众文化“源动力”。坚持立足基层、

服务群众，持续优化赛事体系、规范办赛模式、拓宽参与边界，

让“草根赛事”扎根乡土、惠及群众。普惠性办赛，全民共享。秉

持“群众赛事群众办、全民篮球全民享”理念，打破专业赛事参与

门槛，设置机关、镇街、企业、城市挑战、高校、女子、青少年、

青春不老（40 岁以上）等八大组别，覆盖全年龄段、各行业群体。

2026 年赛事吸引 120 余支队伍、2000 余名球员参赛。市场化运

作，专业赋能。构建“政府主导、市场参与”的“1+N”运营机制，

统筹赛事策划、品牌运营、招商引流、文创开发等环节，让群众

赛事从“粗放办”向“精品办”升级。区域化联动，借势提质。主动

对接全国优质赛事资源，与全国“村 BA”发源地贵州台江县建立

深度合作，获“村 BA”球王争霸赛青岛赛区独家承办资质。积极

邀约台江代表队、“浙 BA”兰溪代表队等省外球队开展友谊赛事，
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推动跨区域资源共享、经验互通。持续拓宽区域赛事版图，实现

青岛十区市参赛全覆盖，同步邀约莱阳、莱州、蓬莱等“莱”字号

城市参赛，扩容文体“朋友圈”。 

拓宽全域传播渠道，擦亮赛事品牌“金名片”。整合全媒体传

播资源，构建全程、全域、全效传播格局，以赛事热度放大城市

知名度、美誉度。多级联动构建传播矩阵。围绕全民参赛、农文

旅体商融合、跨区域协同、本土 IP 培育等方面进行宣传，吸引

网民朋友广泛参与互动，涌现出“莱 BA 解锁全民篮球狂欢”“贵

州村 BA 远道而来，直呼莱西篮球氛围拉满”等系列热点话题，

多角度展现赛事活力和城市人文气质。名人网红放大传播热度。

邀请篮球名人现场助阵，邀请网络达人及本土“网红书记”发布实

景赛事图文、短视频作品，“看球赛，莱就对了”等话题持续出圈，

全网相关话题总浏览量突破 1000 万次，让基层赛事收获广泛关

注。全媒直播拓展传播边界。依托青岛日报、观海新闻、莱西融

媒等主流媒体平台开启赛事直播，开设广电专属直播通道，联动

各大网络平台全程全景直播赛事，2026 年赛事期间线上观看人

次超过 800 万。 

活化本土特色文脉，丰富活动内涵“精气神”。以赛事为媒、

文化为魂，推动文体活动与本土文脉深度交融，让群众赛事既有

烟火热度、更有文化厚度。南北交融彰显特色魅力。依托与贵州

台江跨区域协作平台，推动南北特色民俗文化同台展演。赛事开

幕式引入芦笙演奏、苗族歌舞等苗乡文艺表演，同步融入莱西木
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偶戏、胶东大秧歌等本土非遗民俗，实现南北文化交流碰撞，吸

引 8000 余名市民游客现场观赛。台江融媒跨区同步直播，两地

网友互动留言上千条，生动展现开放包容、活力向上的城市气质。

文艺展演搭建互动舞台。以“莱 BA”赛事场景为依托，融入文艺

展演、本土风物推介、地域文化知识问答等互动环节，让市民游

客在观赛之余体验地方特色文化。开展“莱西有‘戏’ 当‘燃’有你”

民间才艺展演活动，2026 年累计开展 12 场展演活动，创作推出

340 个文艺节目，吸引 2000 余名市民群众登台展示。举办“莱唱

吧”百姓嗨唱大赛，汇聚专业戏曲、业余歌唱、团体合唱等多元

赛道，构建百花齐放的群众文化生态。品牌延伸释放文化价值。

完善“莱 BA”专属文化标识体系，创作主题曲《“莱 BA”之歌》，

以马连庄甜瓜、店埠胡萝卜等地标农产品为原型，设计专属“莱

BA”赛事吉祥物“莱德芬”。精心打造篮球主题打卡点、主题合影

墙、啤酒大篷车等互动场景，强化品牌记忆。推出纪念 T 恤、冰

箱贴、定制篮球等系列文创周边，2026 年赛事期间文创产品销售

额突破 12 万元，推动赛事 IP 向经济价值、品牌价值有效转化。 

立足赛事赋能全域，激活经济发展“新引擎”。坚持以赛事聚

人气、以人气带消费、以消费促产业，推动赛事流量与市集经济、

夜间经济、全域文旅深度绑定，激活县域经济发展新动能。赛事

市集点亮市井烟火。在赛场周边设置标准化市集摊位，集中展销

马连庄甜瓜、夏格庄蒜香鸡、店埠胡萝卜等本地农产品、非遗手

作、特色美食，打造“看一场球、赶一场集”的沉浸式消费场景，
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2026 年赛事期间助力个体商户增收 60 余万元。多元场景活跃夜

间经济。联动“莱嗨啤”啤酒龙虾狂欢活动，策划推出酒王争霸赛、

巧手剥虾大赛、品牌之夜、镇街之夜等特色主题活动，打造“观

赛事、品美食、夜休闲”复合型夜间消费场景，2026 年组织 33 家

企业参展、55 家商户入驻，实现销售额 200 余万元。全域联动赋

能融合发展。整合乡村旅游、红色研学、民俗体验等优质文旅资

源，推出“跟着赛事游莱西”精品线路和美食榜单，打造“莱西湖漫

步”“产芝古村非遗体验”等特色打卡场景，2026 年赛事期间平均

每周吸引外地观赛游客 5000 余人，全链条拉动农产品销售、餐

饮住宿、文旅体验等增收近 1000 万元，为县域经济高质量发展

积蓄持久动能。 

 

即墨区打造“我们的舞台——即墨春晚直通车”活动品牌。以

群众演、群众看、群众乐为核心，通过赛演结合的形式，搭建群

众文化展示平台，挖掘本土文艺人才，丰富群众精神文化生活。

活动坚持参与零门槛、全民可登台，打破年龄、职业、艺术门类

限制，全面放开歌舞、戏曲、器乐、语言等各类文化艺术形式，

年均举办海选及专项赛事 60余场，吸引 1万余名群众登台参演，

全网观看量超过 100 万人次。活动构建镇街综合海选打底、专项

赛事分层晋级、年终成果集中展演的立体化选拔体系，海选赛场

设在群众家门口的文化广场，安排专门工作人员对接候场、音响、

道具等细节，镇街依托网格和新时代文明实践站建立常态化群众
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文化活动机制，通过社区微信群、公告栏、文艺骨干点对点通知

等多渠道推送活动信息。合唱、原创音乐、村歌、小戏小剧、广

场舞等赛事板块层层评选优质节目、优秀文艺表演者，全部纳入

即墨春晚节目人才储备库，后续春晚导演组将直接从储备库中遴

选节目，2026 年即墨春晚共吸纳“春晚直通车”优秀节目 6 个，近

200 名“草根”选手登台亮相。大力扶持群众文艺队伍，组织文化

专干定期指导，金口镇、段泊岚镇、通济街道参赛节目均达到 50

个左右。活动期间同步开展理论政策、乡风文明、中华传统美德、

先进典型事迹等宣传宣讲，推动创作出《田单复国》《婆婆也是

妈》等一批基于本土文化、贴近群众生活、弘扬孝善美德的优秀

文艺节目。 

 

平度市打造“平度之夏”纳凉晚会活动品牌。秉持全民参与、

公益惠民、服务群众的原则，面向全市城乡群众开放报名，广泛

吸纳基层优质文艺节目，自 1988 年至今，已举办 36 届，成为平

度市夏日群众文化活动的标志性载体。活动覆盖城乡各片区，采

用“全市统筹、镇街联动、村居落地、分层开展”的模式，年均举

办“景区+”文化惠民展演、广场舞比赛“周周演”、青少年才艺海

选大赛、纳凉晚会等各类特色文化活动 10 余场，惠及群众 5 万

余人次。深入挖掘活化烛竹马、柳腔、茂腔等本土特色非遗民俗

资源，创作推出《罗衫记》《小姑贤》等一批非遗戏曲曲目和烛

竹马民俗巡游表演特色节目，通过舞台展演、现场互动体验、民
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俗科普宣讲等多元形式，让群众近距离感受本土非遗文化。持续

推动纳凉晚会活动与特色节庆品牌联动，大泽山葡萄节联动专场

活动年均吸引 2 万余名市民游客参与，为乡村旅游、特色农产品

展销等赋能增效。 
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